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,S knjigom ulazis u novi

svlijet, naucis, dozivis,

prepoznas se, relaksiras,
opustis...”
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Istrazivanje je provedeno na
reprezentativnom uzorku od 1.000
ispitanika u razdoblju od 1.3. do
18.3.2022. godine.

Koristen je viseetapnl stratificirani
uzorak.

Koristena je metodologlja osobnog
intervjuiranja u kuc¢anstvima (CAPI).

Greska mjerenja: na n=1000, maksimalna
pogreska mjerenja iznosi +/- 3%.
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Jeste 11 u
protekllh godinu
dana procitali
knjigu?

|§\//—\ |Q/—\ Pitanje ,Jeste 1li u proteklih godinu dana proc¢itali knjigu?“ postavili smo svima



Usporedbom rezultata dobivenih prosSlu godinu,
uocavamo da se cCcitanost nije znacajnlije promljenila,
(2021:45%; 2022:42%), medutim, u odnosu na
posljednje dvije godine, uocen je trend pada
Citanosti (2020:49%; 2022:42%).

(procitali barem jednu knjigu u posljednjih godinu dana)
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obama koje
najvide je
1h koj1
1Ju 2 knjige




Kao 1 prethodnih godina, vjerojatnost da je osoba s kojom razgovarate
pro¢itala barem jednu knjigu u posljednjih godinu dana povecava se ako
razgovarate sa Zenskom osobom (48%), visokoobrazovanom osobom (70%), osobom
¢iji su prihodi kuc¢anstva iznad 13.000 kuna (61%) 1li osobom koja zivi u
Zagrebu 1 okolici (52%).

Jenskom Visoko Osobom ¢iji1 Osobom koja zivi
osobom obrazovanom su prihodi na ovom podrucju
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Gdje nabavljate
knjige koje
Cltate?

Pitanje je postavljeno osobama koje citaju knjige (n=417)
|§\//_\ |Q/_\
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O posudba u knjiZnici
O
23 GS'TS kupovina
295 s
O posudba kod prijatelja
71 % |
" O dobio/la sam na poklon

9%
O fotokopirao ili skinuo s interneta



Tri najcesca nacina nabavke knjiga su 1 dalje
posudba u knjiznici (43%), kupovina (36%) 1 posudba
kod prijatelja (29%).
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Sto sve &itate -
koje vrste
knjiga”

Pitanje jJe postavljeno osobama koje c¢itaju knjige (n=417)
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Jeste 11 u zadnja
tri mjeseca
KUPILI knjigu?

IQ\//_\ IQ/_\ Pitanje ,Koliko ste knjiga Vi osobno u posljednja tri mjeseca kupili za sebe i1l1li druge?”



Svakili petil gradanin kupio je barem jednu
knjigu u posljednja 3 mjeseca (20%).
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Napomena: razlika od 3% u odnosu na proslu godinu ulazi u raspon greske mjerenja (koja na n=1000
iznosi +/-3%) pa se moZe reci da ne postoji statisticki znacajna razlika u kupovini knjiga u odnosu na

proslu godinu. |<\//_\ |§/_\



CeS¢e od prosjeka

Visoko obrazovane Osobe u dobi
osobe 26-35 godina

ol

3% 32%

) (+12 p.p.)

(+18

kupuju...

Osobe Ciji su
prihodi kuc¢anstva
iznad
13.000 kn




Od onih koji
su u
posljednja tri
mjeseca kupilil
knjigu,
najvise 1h je
kupilo 1
knjigu.




VRSTE KNJIGA KUPLJENIH U POSLJEDNJA TRI MJESECA

Beletristika

Struc¢ne knjige
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Djec¢ja izdanja

Publicistika

Priruc¢nici

Knjige o umjetnosti
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Pitanje je postavljeno osobama koje kupuju knjige (n=197)
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Mjesto kupovanja knjiga - knjizZzara i dalje broj jedan,
postoj]l trend rasta kupovine ne internetu, te trend
pada kupovine na kioscima
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Pitanje je postavljeno osobama koje kupuju knjige (n=197)

—na sajmu knjiga



Koji1 jJe glavni
razlog zbog kojeg
u posljednja 3
mjeseca niste
kupili knjigu?

je Jje postavljeno onima koji proteklih 3 mjeseca NISU kupili knjigu (n=803)
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Najcesci razlog ne kupovanja knjiga 1 dalje je
pomanjkanje interesa (54%).
Ovaj razlog se ceSce javlja medu muskarcima

(65%), najmladima (1l6-25.g. — 61%), te kod onih
S najnlzlm oObrazovanjem (zavrsena 0.5. — 62%)

l $

Knjige me ne Posudujem u Financijski
zanimaju knjiznici razlozi
2020 - 43% 2020 - 20% 2020 - 19%

2022 - 54% 2022 - 16% 2022 - 17%



Citate 1i na internetu, 1
ako da, sto?

Pitanja su postavljena svim sudionicima istrazivanja (n = 1.000).
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Sadrzaje na 1nternetu
cita 70% populacije.

Najvise osobe u dobi
26-55 godina (vise od
88%, wvisokog
obrazovanja, te s
primanjima kucanstva

1znad 13.000 kn
mjesecno (90%) .



Od svih sadrzaja na internetu, 1 dalje prioritet imaju dnevne novine
(54%), slijede portali/blogovi s autorskim i kritickim sadrzajem
(25%) .

Blogove 1 grupe na drusStvenim mreZama koji su posveceni knjizi prati
18% populacije (konzumacija ovih sadrzaja pada s porastom dobi).
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e—-knjige

e—-knjilge e—-knjige
¢ita 8% ukupne kupuje 2% ukupne
populacije RH populacije RH
8%

Elektronicka izdanja knjiga
ceSc¢e Citaju osobe od 16-35
godina (11%-17%)



Posljednji dio ovog 1strazivanja bio je
rezerviran za stavove o citanju knjiga, 1
pitanja ovdje postavljena upucena su svim

sudionicima 1strazilivanja — 1 onima koji

citaju, 1 onima koji ne c¢itaju, kako bi
se mogla bolje razumjeti pozadina njihova
djelovanja.

Pitanja su postavljena tako da su ispitanici morali na skali od 1 do 5 odgovoriti koliko
se slazu s postavljenom tvrdnjom, s time da su odgovori 1 i 2 oznacavali neslaganje,
odgovori 4 i 5 slaganje s tvrdnjom, a 3 je oznacavalo neopredijeljenost.
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Interes za kupovinom dobre knjige bez obzira na njenu ciljenu
1 mjesto kupovine postoji kod 13% populacije.

Kad ¢ujem za dobru knjigu vazZno mi je da ju
$to prije nabavim, bez obzira na cijenu i
mjesto kupnje.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

™ Ne slazu se s tvrdnjom " Indiferentni
B SlaZu se s tvrdnjom " Ne odnosi se na mene




Knjige 1 1nternet

Postojil trend laganog rasta onih kojima je Internet najbolji
1 najefikasnijli nacin kupovine knjige (2020:19%; 2022:23%).
Online akcije predstavljaju poticaj za kupovinu knjiga za 14%
populacije.

Knjigu je najbolje i1 najefikasnije naruciti

preko interneta/internetske knjizZare.
na online kupovinu knjiga

14%

B sia7u ses TvRDNIOM

INDIFERENTNI

On line akcije (npr. Knjiga svima i swvuda,

Interliber svima i svuda i dr.) poticu me
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Knjige 1 1nternet

I dalje prevladava misljenje da konzumacija sadrzaja na
internetu 1 ostalim medijima ne oduzima vrijeme za Cltanje
knjiga.

Zbog kolic¢ine sadrzaja koji mi je dostupan preko Interneta
i/ili1 ostalih medija, nemam vremena za ¢itanje knjiga.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ne slazu se s tvrdnjom I Indiferentni

B SlaZu se s tvrdnjom Ne odnosi se na mene



Manifestacije knjiga

Razlicite manifestacije knjiga su poticaj za c¢itanje knjiga za

21% populacije,

dok njih 13% rado posjecuje razlicite

festivale 1 sajmove knjiga.
Promocije knjiga zanimljive su za 15% populacije.

Bar jednom godiSnije posjecujem promociju
knjige.
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80%

2022 52
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Manifestacije poticanja citanja

(npr. No¢
knjige,

Mjesec hrvatske knjige i sl.)
motiviraju me i1 poticdu na c¢itanje knjiga.
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21%
Koristim svaku priliku za posjec¢ivanije
festivala i1 sajmova knjiga (npr.
Interliber, Mediteranski festival knjiga,

Sajam knjiga u Istri, Festival svjetske
knjiZevnosti i dr.)
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Knjiznice

% Clanova knjiznica smatraju da one zadovoljavaju sve njihove
potrebe za c¢itanjem knjiga, te da i1maju sve naslove koji 1ih
zanimaju.

Clanstvo u knjiZnici: CLANOVI KNJIZNICA: (n=240)

Posudba knjiga u knjizZnici zadovoljava sve
moje potrebe za C¢itanjem knjiga

i e

KnjiZnice uglavnom imaju sve naslove koji
me zanimaju

SLAZU SE S TVRDNJOM

TVRDNJA SE NE ODNOSI NA MENE 1 6 % 5 % 74%
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Struktura uzorka:
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Struktura uzorka prema spolu, dobi 1
obrazovanju.

OBRAZOVANJE:

B Osnovna Skola 1 Srednja Skola ® Visoko obrazovanj
® Muskarci ®Zene m16-35 ©36-55 m56+




Struktura uzorka prema regiji,

1 primanjima kucanstva.

REGIJA: TIP NASELJA:

17 15 8 12 21 62 14 18
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20%
M Zagreb i okolica Sjevrena Hrvatska W do 3.000 kn
Slavonija Lika i Banovina W Selo = Grad

9.001-13.000 kn

Istra, Primorje i Gorski Kotar Dalmacija

14 16

40% 60%

3.001-6.000 kn
vise od 13.000 kn

tilpu naselja

PRIMANJA KUCANSTVA:

16 22

80% 100%

6.001-9.000 kn

ne Zeli odgovoriti
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ISTRAYZIVANJE PROVELA I IZVJESTAJ
PRIPREMILA:
KVAKA - URED ZA KREATIVNU ANALIZU
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www . kvaka.com.hr

Kontakt:

Tamara Kraus, prof. psih.
tamara.kraus@kvaka.com.hr



